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Piano marketing  

	PROGETTO
	

	I nostri OBIETTIVI  (cosa vogliamo raggiungere?) 
	( Creare offerta(e)            ( Divulgare offerta(e)                   (  Accattivarsi la simpatia   

	
	


	Qual è il nostro GRUPPO TARGET?
(Membri di sezione, popolazione, autorità, scuole, aziende, associazioni, organizzazioni…)
	Quali sono le ESIGENZE del gruppo target?
(ad es. „più conoscenze degli altri”, sentirsi sicuri, garantire la sicurezza per gli altri, potersi assumere la responsabilità, divertirsi, conoscenza …)
	Dove e come s’informa il nostro gruppo target? 
(Internet, riviste, presso specialisti, da colleghi, ...)
	Chi sono gli INFLUENZATORI di questo gruppo target? 
(Parenti, conoscenti, amici, colleghi di lavoro, partner, famiglia, genitori, medico, specialisti, personalità, autorità, ...)

	

	
	
	


	PRODOTTO COSA offriamo esattamente, quale VANTAGGIO trae il gruppo target dalla nostra offerta? (Prestazione, servizio di assistenza, qualità)

	POSTO  DOVE e quando proponiamo la nostra offerta?

	PROMOZIONE COME reclamizziamo la nostra offerta? (ad es. rapporti nei media, stimoli ad es. tramite sconto, pubblicità tramite inserzioni, manifesti, fiera, eventi, Internet, ecc.)

	PREZZO QUANTO costa l’offerta?


 Piano delle misure / trasposizione 









  Schema per redigere un rapporto ai media:

	Data

	Cosa?

	Costi

	Responsabile


	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	Controllo degli obiettivi

	
	

	Spunto del messaggio

( Novità (ha luogo domani); ( Vicinanza (nella nostra città); ( Personalità; ( Portata (tanti interessati;                 ( Drammaticità (vita e morte); ( Conflitto (pro e contro):  ( Sensazioni (paura, pericolo, sicurezza, l’essere al sicuro);  ( Progresso (cambia qualcosa – nuova offerta, nuova tecnica, …); ( Curiosità (il cane morde il postino) 

	Informazione principale (per sommi capi) 
	

	Chi
	

	Cosa
	

	Quando
	

	Dove
	

	Perché
	

	Materiale illustrativo
	



